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SILVERPRENEURE

Rein in die Rente und endlich
FiiRe hochlegen? Eine Schre-
ckensvision filr die Silver-
preneure (55 Jahre und alter,
rund 3,73 Mio. Menschen). Sie
wollen aktiv altern und genie-
fen das Gefilhl, etwas Sinn-
volles zu tun: Deshalb arbeiten
viele von ihnen weiter, allgr—
dings auf freiwilliger Basis
und mit mehr Leichtigkeit.
Typisches Beispiel: Der 66-
jahrige Heinz Holscher (1) —
gigentlich Rentner — setgt
weiterhin GroBprojekte fiir das
Bauunternehmen Bremer um,
fiir das er bereits seit 29 Jah-
ren Einrichtungshauser un
Logistikzentren realisiert.
Silverpreneure konsumieren
gern, aber gemaBigt, und nur
qualitativ HOChWEI’tIgES:Sle
pezeichnen sich als GenieBer
und mogen daher Produkte wie
Weintemperierschrénke (oben:
Miele). Haben sie sich erstmal
mit einer Marke angefreundet,
bleiben sie ihr treu. Umso
schwieriger ist €s, i€ fiir neue
Brands zu begeistern.

--GUTBURGER

Neue SpieBer braucht das Land: Die Gutbiirger (25 bis 45 Jahre,
rund 2.31 Mio. Menschen) leben einen Oko-Pragmatismus mit Stil.
Sie legen-Wert auf Gesundheit und achten beim Konsum stark auf
Nachhattigkeit, ohne dabei auf SpaB und Genuss zu verzichten.
Zudem sind sie familien- und erlebnisorientiert, sozial engagiert
und gut vernetzt. Aussteigen ist fiir sie keine Option. Sie mdchten

vielmehr die Community mit neuen Werten filllen, unterstiitzen

daher 1deen wie das-Cohousing —neue Wohngemeinschaften in
groBen Stadten — und Urban Gardening (oben: dffentlicher Garten
mitten in New York). Beim Konsum sind die Gutbiirger kritisch, Fair
Trade und Transparenz sind wichtige Bedingungen. Wenn sie aller-
dings ein Produkt ihres Vertrauens gefunden haben, treten sie als

markentreue, loyale Kunden auf.
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SINN-KARRIERISTEN

Die Hafte des Lebens j
) -ebens ist rum, und nun?
(I[)lbe?)?ng%gjz}]relbt dlg Sinn—Karrierisnth
Jahre, rund 1,52 Mio. Men-
schen) um: Sie sind di T
A -S ¢ die klassisch
L?;stqustrager mit gutbezahlten?r]ob und
nlgjahnger Partnerschaft, die ihr Leben
afg durchdrehendes Hamsterrad emp-
inden und nun-einen Neuanfang :

2 :\'(agen wollen. Wohlstand definieren
e e nicht mehr liber materielle Werte
lichungn ggev;;;?jlhelt und Selbstverwirk-

. ndern sie den Jakob
unterstiitzen ein Hilfsprojekt in ei e
. t in einem Ent-
wicklungsland oder able tation
probieren Meditati
und Yoga aus. Beim K st
lautes Marketin A T
{ keting-Geschrei zuwider. Sj
Egglﬁg%n I(,IIEb?‘r still, schétzen gu?gsSE'isen
Ind hone Qualitat (z.B. von KFF
fir die sie auch G
auch gern mal tiefer in di
Tasche greifen. Doch sie sj shier
und iberlegen 'genaus:)%smd e,
' , 0D sie etw -
chen. Auf ,,Ze|tvernit:htungsprogfasrr?rrnaeu
wie Facebook” verzichten sie.
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